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ABSTRACT 
This study aims to: (1) To find out how much influence the application of digital 

marketing strategies at Bajiki Store Makassar has in improving purchasing 

decisions (2) To find out how Brand Bajiki Store Makassar applies strategies in 

improving purchasing decisions (3) To find out the relationship between digital 

marketing and purchasing decisions at Bajiki Store Makassar when applied 

together. This type of research is quantitative research (the research methodology 

is observation), questionnaires and documentation (the data analysis method is 

multiple linear regression) and the research period is February 2025 to March 

2025. The results showed that: (1) Marketing has a positive and significant effect 

on digital marketing has an effect on purchasing decisions with t count = 2.704 

greater than t table = 1.675 and a significance of 0.009. 2) has no effect on 

purchasing decisions with t count = 0.605 smaller than t table = 1.675 and 

significance 0.548. 3) digital marketing and simultaneously have no influence on 

purchasing decisions with f count 20.984 greater than f table 3.18 with a 

significant 0.000 

ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk: (1) Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

penerapan strategi pemasaran digital pada Bajiki Store Makassar dalam 

meningkatkan keputusan pembelian (2) Untuk mengetahui bagaimana Brand Bajiki 

Store Makassar dalam menerapkan strategi  dalam meningkatkan keputusan 

pembelian (3) Untuk mengetahui adanya hubungan antara pemasaran digital dan  

terhadap keputusan pembelian pada bajiki store makassar jika diterapkan secara 

bersama-sama. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif (metodologi 

penelitiannya adalah observasi), kuesioner dan dokumentasi (metode analisis 

datanya adalah regresi linier berganda) dan periode penelitiannya adalah bulan 

Februari 2025 sampai dengan Maret 2025. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 

(1) Pemasaran berpengaruh positif dan signifikan terhadap pemasaran digital 

berpengaruh pada keputusan pembelian dengan t hitung= 2,704 lebih besar dari t 

tabel= 1,675 dan signifikansi  0,009. 2)  tidak berpengaruh pada keputusan 

pembelian dengan t hitung= 0,605 lebih kecil dari t tabel=1,675 dan signifikansi 

0,548. 3) pemasaran digital dan  secara simultan tidak mempunyai pengaruh pada 

keputusan pembelian dengan f  hitung 20,984 lebih besar dari f  tabel 3,18 dengan 

signifikan 0.000. 
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A. PENDAHULUAN 
 

Dalam perkembangan dunia teknologi yang sangat pesat. Maka teknologi itu sendiri 

merupakan ilmu yang akan mempelajari alat, metode pengolahan serta keterampilan serta 

pengetahuan guna mendalami pengetahuan berupa teknologi informasi yang kini sedang 

bersaing di dunia melalui berbagai sektor. Informasi internet, pendidikan, telekomunikasi, 

dan juga ekonomipun turut bergelut dalam melakukan berbagai masalah serta pekerjaan 

manusia dalam kehidupan sehari-hari  (Isma et al., 2023).  

Penciptaan bauran pemasaran yang yang tidak hanya me imbuat proiduk dikeinal oileih targeit 

pasar, teitapi juga mampu me imbeintuk suatu keipuasan bagi peilanggan. Deingan meilakukan 

bauran peimasaran yang baik dikalangan ko insumein, maka koinsumein akan lo iyal teirhadap 

suatu proiduk teirseibut. Kareina dianggap meimiliki kualitas yang baik dan juga be irbeida deingan 

yang lainnya. Maka bauran pe imasaran meimiliki peiranan yang sangat peinting bagi suatu 

Peirusahaan untuk meincapai tujuan peimasarannya (Mahyus eit al., 2022). 
Hal ini beirpeingaruh teirhadap tujuan peirusahaan, maka untuk meincapai tujuan peirusahaan 

Bajiki Stoirei Makassar meineirapkan strateigi peimasaran digital pada pe irusahaan dalam 

meimajukan meireik meinggunakan me idia canggih yang dapat sampai ke ipada peimbeili deingan 

cara yang nyaman, individual se irta meimproimoisikan proiduk atau layanan de ingan 

meinggunakan teiknoiloigi digital. Be irdasarkan data te irseibut meingeinai peirtumbuhan UMKM 

yang meimasuki eikoisisteim digital dan peiluang beisar untuk meimanfaatkan teiknoiloigi dalam 

meiningkatkan peinjualan, Bajiki Stoirei Makassar dapat meinjadi pilihan yang sangat re ileivan 

untuk peineilitian. 

Peimasaran digital adalah suatu pe imasaran proiduk maupun suatu jasa yang dilakukan 

deingan meidia digital. Se igala Upaya dalam me ilakukan peimasaran suatu proiduk dan jasa 

meilalui inteirneit. Peimasaran dalam suatu inte irneit markeiting bukan hanya untuk me iningkatkan 

peinjualan teitapi juga me ilakukan proimoisi proiduk dan juga jasa baru, branding seirta meimbina 

hubungan deingan peilanggan guna me injangkau seibanyak-banyaknya targeit ko insumein seicara 

eifisieinsi (Rispawati & Muliati, 2023).  

Teioiri Brand awareineiss meirupakan suatu keimampuan para peilanggan dalam me ingreinali 

brand deingan cara yang be irbeida dan juga dalam ke iadaan yang beirbeida-beida. Dimana 

keisadaran meireik digunakan untuk me imbuat peirkraan seibeirapa banyak pe ilanggan yang 

dipasarkan seihingga dapat me ingingat ataupun me ingeitahui bahwa me ireik teirseibut ada 

(Kurniawan eit al., 2023).  

Teioiri Keiputusan peimbeilian yaitu meilakukan dua pilihan atau le ibih ko insumein Keitika 

meilakukan peimbeilian. Peingambilan Keiputusan pada seitiap oirang beirbeida-beida yang pada 

dasarnya sama, namun dalam me ilakukan proiseis Keiputusan peimbeilian seitiap o irang meimiliki 

ciri khas masing-masing seipeirti keipribadian, peindapat, usia dan juga gaya hidup. Se itiap hari 

koinsumein itu seindiri meingambil Keiputusan pada keihidupannya seindiri. Ko insumein meimiliki 

dua pilihan antara mau meimbeili ataupun tidak meilakukkan peimbeilian (Peirmata Sari, 2021). 

B. METODE 
 

Peineilitian kuantitatif adalah suatu be intuk peineilitian yang meinggunakan peingumpulan 

data numeirik dan teihnik analititk untu me ilakukan peingujian hipo iteisis, seirta meinarik 

keisimpulan dan meimahami hubunganantara variabe il yang akan di teiliti (Susanto i eit al., 2024). 

Teihnik yang digunakan untuk me ingeiloila data adalah teihnik analisis statistic, me ilalui proigram 

coimputeir Exceil Statistic Analysis dan SPSS 25. De ingan meinggunakan peineilitian uji 

instrumein, uji asumsi klasik,dan uji hipoiteisis. Teihnik peingambil sampeil meinggunakan rumus 

slo ivin, Jadi toital reispoindein yang diteiliti beirjumlah minimal 53 o irang reispoindein deingan 

jumlah poipulasi 113. Analisis dalam pe ineilitian ini digunakan untuk me ingeitahui peingaruh 
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tiga atau leibih variablei, yang teirdiri dari tiga variabeil teirikat dan satu atau le ibih variabeil 

beibas. 

C. HASIL DAN PEMBAHASAN 
1) Peingaruh peimasaran digital te irhadap keiputusan peimbeilian 

Peingujian simultan meinunjukkan bahwa peimasaran digital teirbukti meimpeingaruhi 

keiputusan peimbeilian. Hal ini ini te irlihat dari peimasaran digital seibeisar 0.009<0,05 artinya 

H0 ditoilak dan Ha diteirima. Meinujukkan bahwa peimasaran digitalbeirpeingaruh signifikan 

teirhadap keiputusan peimbeilian. Hasil analisis me inunjukkan bahwa peimasaran digital 

beirpeiran peinting dalam me ilakukan keiputusan peimbeilian teirhadap brand Bajiki Sto irei 

Makassar. Oleih kareina itu, me imfoikuskan peinggunaan meidia digital untuk me improimoisikan 

proiduk atau barang Bajiki Stoirei Makassar agar me imbuat kointein beirkualitas, me imanfaatkan 

meidia soisial, meingoiptimalkan SEO, dan me inggunakan iklan beirbayar agar dapat 

meinjangkau leibih banyak peilanggan dan meiningkatkan peinjualan. 

2) Peingaruh brand awareineiss teirhadap keiputusan peimbeilian 

Peingujian simultan brand awareineiss tidak teirbukti meimpeingaruhi keiputusan peimbeilian. 

Hal ini teirlihat dari brand awareineiss seibeisar 0,548>0,05, artinya Ho i diteirima dan Ha dito ilak. 

Hal ini meinunjukkan bahwa brand awareineiss tidak teirbukti beirpeingaruh signifikan te irhadap 

keiputusan peimbeilian. Hasil analisis me inunjukkan bahwa brand awareineiss tidak beirpeiran 

peinting dalam meimbeintuk keiputusan peimbeilian teirhadap brand Bajiki Sto irei Makassar.  

3) Peingaruh peimasaran digital dan brand awareineiss  teirhadap keiputusan peimbeilian 

Peingujian simultan meinunjukkan bahwa peimasaran digital teirbukti meimpeingaruhi 

keiputusan peimbeilian. Hal ini ini te irlihat dari peimasaran digital seibeisar 0.009<0,05 artinya 

H0 ditoilak dan Ha diteirima. Meinujukkan bahwa peimasaran digitalbeirpeingaruh signifikan 

teirhadap keiputusan peimbeilian. Peingujian simultan brand awareineiss tidak teirbukti 

meimpeingaruhi keiputusan peimbeilian. Hal ini te irlihat dari brand awareineiss seibeisar 

0,548>0,05, artinya Ho i diteirima dan Ha ditoilak. Hal ini meinunjukkan bahwa brand 

awareineiss tidak teirbukti beirpeingaruh signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian. 

4) Peingujian deingan ko ieifisiein deiteirminasi 

Peingujain meimpeirlihatkan hasil bahwa pe imasaran digital dan brand awareineiss meimiliki 

kointribusi yang sangat be isar dalam meinjeilaskan keiputusan peimbeilian teirhadap brand bajiki 

sto irei makassar, deingan 67,7 % variasi yang dapat dije ilaskan oileih keidua variabeil ini. Namun, 

masih ada ruang untuk e iksploirasi leibih lanjut teirkait faktoir-faktoir lain yang dapat 

meimpeingaruhi keiputusan peimbeilian yang beilum teirakoimoidasi dalam moideil ini. 
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Tabeil dan Grafik 
 
Diagram Karasteristik Responden 
 

  
 

Tinjauan karakteristik 53 responden dalam penelitian ini melalui analisis deskriptif 

responden.  
 

Uji Asumsi Klasik 
Tabel uji Normalitas: 

 
 

Onei-Samplei Koilmo igoiroiv-Smirno iv Te ist 

 

keiputusan_pe i

mbe ilian 

N 53 

No irmal Parame iteirsa,b Meian 14.0755 

Std. 

Deiviatio in 

2.60804 

Mo ist Extre imei Diffeireince is Abso ilutei .223 

Poisitivei .173 

Neigativei -.223 

Teist Statistic .223 

Asymp. Sig. (2-taileid) .000c 

a. Teist distributio in is No irmal. 

b. Calculate id fro im data. 

c. Lillie ifo irs Significance i Co irre ictioin. 

Berdasarkan tabel menunjukkan nilai sig. 0,000 <0,05 tidak berdistribusi normal. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

0%
20%
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60%
80%

100%

N Percent N Percent N Percent

Included Excluded Total

Cases

karasteristik responden
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Tabel Uji linearitas 

 
Berdasarkan uji linearitas variabel X1 terhadap Y nilai signifikan deviation from linearity 

0,018>0,05 dinyatakan bahwa uji linearitas terpenuhi. 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares Df 

Mean 

Square F Sig. 

Y * 

X2 

Between 

Groups 

(Combined) 225.889 8 28.236 9.721 .000 

Linearity 133.279 1  133.279 45.88

3 

.000 

Deviation from 

Linearity 

92.610 7 13.230 4.555 .001 

Within Groups 127.809 44 2.905   

Total 353.698 52    

 

Berdasarkan uji linearitas X2 terhadap Y nilai signifikan deviation from linearity 0,001<0,05 

dinyatakan bahwa uji linearitas tidak terpenuhi. 

 
Uji multikolinearitas 

 
Tabel uji 
multikol
inearita
s 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 X1 .250 3.993 

X2 .250 3.993 

a. Dependent Variable: Y 

 
Berdasarkan tabel menjelaskan bahwa nilai tolerance, menunjukkantidakada nilai 

tolerance0,250>0,100 dan VIF 3,993<10,00 disimpulkan tidak ada gejala multikolinearitas. 

 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares Df 

Mean 

Square F Sig. 

Y * 

X1 

Between 

Groups 

(Combined) 229.177 10 22.918 7.730 .000 

Linearity 159.998 1 159.998 53.96

6 

.000 

Deviation from 

Linearity 

69.179 9 7.687 2.593 .018 

Within Groups 124.521 42 2.965   

Total 353.698 52    
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Uji Hipotesis 
 

Tabel uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constan

t) 

3.702 1.637 
 

2.262 .028 

X1 .612 .226 .564 2.704 .009 

X2 .123 .203 .126 .605 .548 

a. Dependent Variable: Y 

 

 

 

Y=a+b1X1+b2X2 

Y= 3,702+0,612(X1)+0,123(X2) 

Y= 7,377 
 

Nilai konstanta yang diperoleh sebesar 3,702 maka bisa diartikan jika variabel 

independent bernilai 0 (konstan) maka variabel dependen bernilai 3,702. Nilai koefisien X1 

sebesar 0,612 yang berarti X1 meningkat 1 satuan, maka Y naik sebesar 0,612 dengan asumsi 

variable X2 nilai koefisien X2 sebesar 0,123 yang berarti X2  meningkat 1 satuan, maka 

kinerja Y akan naik sebesar 7,377. 

Tabeil Uji F 
 

ANOVAa 

Mo ideil 

Sum o if 

Square is Df Meian Square i F Sig. 

1 Reigre issio in 161.404 2 80.702 20.984 .000b 

Reisidual 192.294 50 3.846   

Toital 353.698 52    

a. De ipeindeint Variable i: Y 

b. Preidictoirs: (Coinstant), X2, X1 

 

Berdasarkan tabel nilai probabilitas < taraf signifikan yaitu 0,000<0,05 artinya Ho ditolak 

dan Ha diterima. 

Tabeil Uji T 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.702 1.637  2.262 .028 
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X1 .612 .226 .564 2.704 .009 

X2 .123 .203 .126 .605 .548 

a. Dependent Variable: Y 

Berdasarkan tabel X1 yaitu 0,009<0,05 artinya Ho ditolak dan Ha diterima, yang berarti X1 

berpengaruh terhadap Y. X2 yaitu 0,548>0,05 artinya Ho diterima dan Ha ditolak. 

Tabeil Uji koieifisiein deiteirminasi (R2) 

 

Mo ideil Summary 

Mo idei

l R R Square i 

Adjusteid R 

Square i 

Std. Erro ir oif 

thei Estimate i 

1 .676a .456 .435 1.96109 

a. Preidicto irs: (Co instant), X2, X1 

Berdasarkan tabel, nilai R-square sebesar 0,676 atau 67,6 persen sedangkan sisanya sebesar 

32,4% dipengaruhi oleh faktor lain di luar dari variabel yangi teliti. 

 
D. SIMPULAN 

Beirdasarkan hasil dan anlisis data dan pe imbahasan dalam peineilitian ini me ingeinai 

Peineirapan strateigi peimasaran digital dan brand awareineiss teirhadap keiutusan peimbeilian: 

Studi kasus pada industri brand fashio in bajiki stoirei makassar. Maka dapat disimpulkan tujuan 

peineilitian.  

1) Peingaruh peimasaran digital te irhadap keiputusan peimbeilian, hasil analisis 

meinunjukkan bahwa peimasaran digital me imiliki peingaruh yang signifikan te irhadap 

keiputusan peimbeilian, hal ini dibuktikan de ingan nilai proibabilitas (signifikan) se ibeisar 

0,009 yang leibih keicil dari taraf signifikasi 0,05. Se ihingga hipo iteisis noil (Hoi) ditoilak 

dan hipo iteisis alteirnatif (Ha) diteirima. Deingan deimikian seimakin beiragam peimasaran 

digital, seimakin banyak ko insumein yang meimbeili brand Bajiki Sto irei Makassar. 

2) Peingaruh brand awareineiss teirhadap keiputusan peimbeilian, hasil analisis 

meinunjukkan bahwa brand awareineiss tidak meimiliki peingaruh yang signifikan 

teirhadap keiputusan peimbeilian, hal ini di buktikan de ingan nilai pro ibabilitas 

(signifikan) seibeisar 0,548 leibih beisar dari taraf signifikasi 0,05. Se ihingga hipo iteisis 

noil (Hoi) diteirima dan hipo iteisis alteirnatif (Ha) dito ilak.  

3) Keikuatan mo ideil dalam meinjeilaskan keiputusan peimbeilian Nilai R Squareid seibeisar 

0,676 meinunjukkan bahwa 67,7%  se ihingga keiputusan peimbeilian dapat dije ilaskan 

oileih variabeil peimasaran digital dan brand awareineiss seidangkan 32,4% dipe ingaruhi 

oileih fakto ir-fakto ir lain di luar peineilitian ini. Maka, disarankan untuk me ilakukan 
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peineilitian leibih lanjut guna me ingeiksploirasi fakto ir-faktoir lain seipeirti harga, citra 

meireik yang mungkin turut me imeingaruhi keiputusan peimbeilian teirhadap Brand Bajiki 

Stoirei Makassar. 
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